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» Patrimonio cultural/monumental ™

e Tiene un rol fundamental en la identidad/historia
de un lugar

* Es un centro de cultura y educacion .
 Representa también un recurso turistico j

Por lo tanto, tiene que estar disponible
y ser accesible para todos!

Incluso, con servicios
“agregados” y/o “aumentados”

.............
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» Servicios necesarios |
* Los mas importantes tienen que ver con la i‘
completitud y amplitud de Ia \
iInformacién provista =
 Otros también son necesarios: s

- Tickets, reservas, vouchers, programas,
navegacion (mapas), publicidad...

* En general, las visitas a monumentos, ciudades,
sitios arqueoldgicos... deben ser informativas
y estimulantes.
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» Un caso...

* Ciertas veces, los monumentos u objetos de
interés estan “incompletos”
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Colosseum 1

* O resulta muy interesante poder verlos en su
“contexto original” (por ejemplo, histérico)




» Por ejemplo...

ez, permitir comparaciones con otros
Imilares” (in situ)

Statue of Liberty Cargolifter hangar Sydseygpfmal-hm
107m




» Por ejemplo...

Frente a un monumento u objeto de interés cultural
es deseable contar con informacién “asociada” y
“personalizada”, sin importar tiempo o espacio.

Flights
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Para brindar estos servicios, las TIC ofrecen
herramientas adecuadas en cada caso...
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» Ademas...

* Los visitantes de un lugar turistico

- Desean aprovechar su visita lo mejor posible
- En promedio, estan acostumbrado al manejo de
“cierta” tecnologia

WHY CANT THEY BE
SHTISFIED WiTH A SIMPLE
CHECKDUT SCANNERT!

Pero... que las cosas no sean
“demasiado complicadas”

o
Se requieren interfaces universales fgusbin

'I,""ﬁ-,ﬂ'lilﬁﬁii finiv
y bien conocidas...

wra CafoonEock. com
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» Algunas ideas...

* Teléfono movil

* Cddigos QR

* Bluetooth

* |PTV

* “Superficies”
Interactivas

* Wi-fi Area

 Realidad Aumentada

N

Folleteria

Agenda
de eventos

Info turistica

2 Gestion de\‘

Tickets

y

El concepto/uso de la audioguia (estatica) esta
superado desde hace mucho tiempo, pero...




» Una tecnologia “al dedo”

e Realidad Aumentada

Una vision directa o indirecta de un entorno fisico del mundo real,
combinada con elementos virtuales para la creacion de una
realidad mixta en tiempo real.
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» Realidad Aumentada

Aplicada al turismo, enriquece la experiencia del visitante
mejorando la vision del mundo a través de
iInformacion suplementaria e imagenes superpuestas




» Un ejemplo
S L T
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» Realidad Aumentada
Realidad mixta
Mundo Virtualidad Mundo
Real Aumentada ™ Virtual
Objeto deui Info
interés . agregada

.
----------------------------------

Hacia el concepto de “Context-aware guide”...



» Otro ejemplo
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BISTRO

Check out this award-winning restaurant with unsurpassed views of the city. Enjoy
freshly made breakfast, lunch or dinner along with salads and other delicious treats.
The ambiance of a local hangout makes this a place you visit again and again.

‘\\LH y, \_'\\i,} \,,*) \3)

e 24




» Otro ejemplo

H-""I-_
! =
e

Las Ramblas

| Distance: 1141 m -
.. lg Palau Guell DosTrece

Distance: 469 m

Distance: 865 m

Rossini La Boqueria - Le Swing
Nightlife




» Interfaces

* Display de mano (egj., teléfono movil)
* Accesorio corporal (ej., anteojos)
* Display espacial (2D simple)




» Volviendo...

* Teléfono movil

* Cddigos QR

* Bluetooth

* |PTV

* “Superficies”
Interactivas

* Wi-fi Area Ge:

» Realidad Aumentada \\T'\Cke/ts/’

Agenda
de eventos

Info turistica
24/7

y

‘Locales’
ﬁ 4
Gestion de\‘ o

Existen desafios técnicos (menos) y
de desarrollo econémicol/social




* Busquedas semanticas multiligue

« Sistemas de recomendacion
sensibles al contexto

 Algoritmos para Rl personalizada

» Modelizacion de usuarios y dominios nn Szlg]l?}(

» Personalizacion de contenidos y
presentacion de resultados E Dublin, Ireland
« Fuentes de informacién externas =ate dina o)

* Metodologias de evaluacion

« Extraccion de Informacion, Mineria de Datos y
Procesamiento del Lenguaje Natural

* Analisis de redes sociales




» Finalizando...

En parte, la valoracion del patrimonio depende de la
iInformacioén que se ofrece.

Los enfoques actuales se basan en personalizacion y
contexto.

Como hemos visto, podemos “aumentar” la vista de un lugatr,
mejorando la percepcion.

Los desafios principales no son técnicos.

Las TIC son el medio para implementar nuevas ideas/servicios.

* Y colaborar con el slogan de STRAVAL.

“...for the promotion of local societies in latin america.”
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Imagen: woodleywonderworks (CC BY 2.0)



	Página 1
	» Main goal of WP1
	» Main goal of WP1
	Página 4
	Página 5
	Página 6
	» Main goal of WP4
	Página 8
	Página 9
	Página 10
	» Inventory and database
	Página 12
	Página 13
	Página 14
	» Record information
	Página 16
	Página 17
	Página 18
	Página 19

